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PROGRAMA DE NARRATIVAS TRANSMEDIA

|.- DATOS GENERALES

Nombre de la Carrera o Programa: COMUNICACION SOCIAL

Nombre de la Asignatura: Narrativas Transmedia

Departamento y/o catedra: Artes Audiovisuales

Concentracion: Guionismo

Régimen: Semestral Numero de Unidades Crédito: 4

Ubicacion en el plan de estudios: Semestre A

Tipo de asignatura: N° horas semanales:

Obligatoria X | Electiva Teoricas: 2 | Practicas/Seminarios | 1
Prelaciones/Requisitos: Asignaturas a las que aporta:

Fundamentos de Guion. De la concentracion Guionismo: Guion para cine Il.

Fecha de aprobacion del Programa por el Vicerrectorado Académico:

Il.- JUSTIFICACION

Las narrativas transmedia son una particular forma narrativa que se expande a través de
diferentes sistemas de significacién y medios. A diferencia de lo que suele pensarse, las NT no
son simplemente una adaptacién de un lenguaje a otro, sino de una estrategia que desarrolla
un mundo narrativo que abarca diferentes medios y lenguajes. De esta manera, el relato se
expande, aparecen nuevos personajes y situaciones que traspasan las fronteras del universo
de ficcion.

Esta dispersion textual que encuentra en lo narrativo su hilo conductor, es una de las mas
importantes fuentes de complejidad de la cultura de masas contemporaneas. De alli que el
conocimiento del lenguaje transmedia sea un recurso imprescindible para todo aquel que desee
engrosar las filas de los guionistas del futuro. Un futuro donde el guion ya no se concibe en
funcién de un lenguaje Unico pensado para las caracteristicas especificas de un medio
particular, sino que en las NT, citando la frase de Scolari que da el titulo a su libro, “todos los
medios cuentan”.

lll.- CONTRIBUCION DE LA ASIGNATURA AL DESARROLLO DE LAS COMPETENCIAS

Esta unidad curricular contribuye al desarrollo de las competencias generales, profesionales
basicas y especificas siguientes:

Competencia profesional basica: Crea textos para una audiencia

Investiga contenidos divulgables 1. Identifica probleméaticas o situaciones
pertinentes desde el punto de vista
comunicacional

2. Obtiene informacion de fuentes confiables
mediante métodos de investigacion y procesos
documentales propios de la comunicacion




social

3. Utiliza adecuadamente las TIC para la
obtencion y procesamiento de datos

Produce textos adecuados al contexto

1. Diferencia las caracteristicas y
convenciones de los géneros utilizados en la
comunicacion social

2. Determina las caracteristicas de las
audiencias objetivo

3. Selecciona el medio adecuado para
transmitir un mensaje

4. Utiliza adecuadamente el lenguaje para
crear textos con distinto propésito y formato, y
para distintas audiencias y medios

5. Utiliza adecuadamente las TIC para la
elaboracién y difusibn de mensajes

Competencia profesional basica: Produce obras de creacién de naturaleza comunicacional

Propone un proyecto para una obra
creativa de naturaleza comunicacional

1. Expone una obra creativa

Promueve la obra

1. Utiliza las herramientas y plataformas
basicas para difundir un producto audiovisual,
editorial o escénico

2. Aplica estrategias de promocién y mercadeo
de productos audiovisuales, editoriales o
escénicos

Competencia profesional especifica: Crea guiones para medios audiovisuales y digitales

Investiga contenidos divulgables

1. Identifica problematicas que puedan
convertirse en idea para un guion

2. Recoge informacion util para la escritura
del guion a partir de fuentes adecuadas

3. Analizadatos en su contexto sociohistorico
para plantear un contexto dramatico

4. Desarrolla criterios para realizar
adaptaciones

5. Utiliza adecuadamente las TIC para la
obtencion y procesamiento de datos

Construye el guion

1. Identifica y plantea conflictos

2. ldentifica y plantea dindmicas entre
personajes

3. Enlaza las acciones de manera coherente,
dentro de cada escena y entre ellas

4. Establece la estructura de las escenas en
una escaleta




5. Desarrolla didlogos adecuados a los
personajes y al contexto

Evalla el guion

1. Evalta el textocon baseen criteriosde
verosimilitud, pertinencia y memorabilidad

2. Determina si el textose ajusta a las
exigencias formales de los guiones para cada
medio

3. Determina si el texto no contraviene valores
sociales

4. Determina si el texto cumple con la
normativa legal para adaptaciones y derechos
de autor

IV.- CONTENIDOS

Unidad I.
Origen y concepto de las NT

Origen del concepto de las NT

1.1. Transmedia y crossmedia

Relacién entre las NT y los mundos transmediales
(transmedia worlds)

Analisis de casos

Unidad II.

Indentikit de las narrativas
transmedia segin Henry
Jenkins

Expansion (Spreadability). Profundidad (Drillability).
Continuidad (Continuity). Multiplicidad (Multiplicity).
Inmersion (Inmersion). Extraibilidad (Extractability).
Construccion de mundos (Worldbuilding). Serialidad
(Seriality). Subjetividad (Subjetivity). Realizacion
(Performance)

Adaptaciones: ¢son o no son NT?

Unidad 1.
Convergencias y productos
transmedia

wnN

Convergencia

1.1. Concepto

Principales actores de la produccion transmedia

El perfil profesional emergente del productor transmedia
(transmedia producer)

Profesionales y empresas involucradas en las NT
Usuarios

Unidad IV.
El proyecto transmedia

SN

El proceso productivo de un proyecto transmedia
La creacién del mundo narrativo

La construccion de las audiencias

La distribucion de los contenidos

4.1. Plataformas y medios

Modelos de negocio

La Biblia transmedia

Unidad V.
Las narrativas transmedia en
la ficcion

N =l 0

Narrativas transmedia de origen literario

Narrativas transmedia de origen audiovisual

2.1. Peliculas

2.2. Series

2.3. Dibujos animados

Narrativas transmedia originadas en los comics

Narrativas transmedia originadas en mufecos y videojuegos




Unidad VI. 1.
Estrategias de expansion y
compresion narrativa

Expansion

1.1. Precuelas

1.2. Secuelas

1.3. Nuevos personajes
2. Compresion

2.1. Recapitulaciones

2.2. Avances

2.3. Videos sincronizados

3. Transmutacién o modificacion del orden
4. Permutacién o sustitucién de componentes
Unidad VII. 1. Las audiencias liquidas
Del consumidor al 2. El*homo prosumator”
prosumidor 3. Lanueva dieta mediatica
4. Contenidos generados por los usuarios
4.1. Sincronizaciones
4.2. Recapitulaciones
4.3. Finales alternativos
4.4. Otras especies
Unidad VIII. 1. Los derechos de autor
Desafios y fronteras de las 2. Los limites del transmedia
NT 3. Palabra clave: “gamification”

V.- ESTRATEGIAS DE ENSENANZA Y APRENDIZAJE

DOCENTES

ESTUDIANTES

1. Método expositivo/leccion magistral

2. Lluvia de ideas en la primera clase para
conocer cOmo se imaginan los estudiantes que
debe desarrollarse el proceso creativo de un
proyecto transmedia

3. Interaccion con los estudiantes a través de
preguntas especificas sobre la unidad de
contenido en proceso de estudio

4. Muestra de casos especificos para
identificar estrategias de construccion de
guiones transmedia para diferentes medios

5. Muestra de productos audiovisuales de
ficcion para ejemplificar elementos de
construccion de guiones transmedia

6. Revisidn periddica de los materiales
generados por los estudiantes

7. Taller pedagdgico (el profesor disefiara una
situacion con cierto grado de dificultad para
gue sea resuelta por los estudiantes). Las
actividades especificas para resolver la
situacién o problema pueden ser:

e Taller de concepcién de proyectos
transmedia

¢ |dentificacion de los medios idoneos

1. Escuchar atentamente

2. Interaccion con el profesor y el resto de los
estudiantes sobre los contenidos de la clase

3. Andlisis de las estrategias para armar
proyectos transmedia

4. Analisis de las caracteristicas de los
proyectos transmedia

4. Escritura in situ de guiones transmedia para
diversos medios

5. Visualizacion de productos audiovisuales de
ficcion para ejemplificar elementos de
construccién de guiones transmedia

6. Desarrollo de las actividades propuestas por
el profesor en los talleres pedagdgicos:

e Taller de concepcién de proyectos
transmedia

¢ Identificacion de los medios idoneos
para cada tipo de proyecto transmedia

e Andlisis de casos

7. Conformacion de equipos de realizacion del
proyecto de escritura de guiones transmedia




para cada tipo de proyecto transmedia
e Andlisis de casos
8. Busqueda de invitados especiales

9. Presentacion de modelos de guiones
transmedia

10. Actividades para reforzar contenido

VI.- ESTRATEGIAS DE EVALUACION

Las estrategias de evaluacion sugeridas para la asignatura Narrativas transmedia son:

1. Creacion de proyectos de guiones transmedia para distintos medios.

2. Andlisis de casos.
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GUIAS Y MATERIAL DE APOYO

Guias definidas por el profesor al inicio de cada periodo académico.
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