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Este manual vadirigido a estudiantes y profesores de la Escuelade Comunicacion

Social.

Aqui encontraras los elementos constitutivos de su identidad visual, algunos criterios
parasuuso en la elaboracion de material grafico, notas sobrelavozde lamarcay

recomendaciones acercade lacreacionde contenido para susredes.

Sinembargo,estos parametrosnopretendenrestringirtealahoradeapoyarala
Escuela en la planificacion, diseno y elaboracion de contenido para sus redes y pagina
web. Al contrario,buscaseruncaminodeorientacionque abranuevas posibilidades

creativasparacomunicarymantenerlamarcaenalto,respetandosupropiaesencia.

{Exito y disfrutalo!

"
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LOGOTIPO

El logotipo como representacion
graficadelamarcaestaformado
por la construccion (base)
tipograficadeloscaracteres que

componen las palabras

“"Comunicacion”y"UCAB", al piede

COMUNICACIONIUCAB lastres colmenasclasicas(tope)de

la Universidad Catolica Andrés Bello.

"
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COMUNICACIONIUCAB

AREA DE PROTECCION

El area de proteccion es un espacio
alrededor del logotipo que se debe
respetar y no puede ser invadido por
otros elementos graficos,ya sean textos,

imagenes yfotografias.
El area de reserva o proteccion esta

definidaporunmoédulolineal doble y

cuya altura corresponde a la distanciaque

"
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hay entre labase y el tope del lago.




VARIACION

Adicional al logotipo principal de la marca, la
Escuela cuenta con una variacion del mismo. Este
segundologo encajaperfectamenteconelrestode
la identidad visual, guarda una cohesion con el
primero y esta formado los mismos elementos,

“‘ CO M U N I CAC I O N ‘ U CA B con la diferencia de que sus partes estan situadas

de maneralineal/horizontal.

Este es el logotipo que usaras cuando el principal

no encaje o no se sienta bien en el contexto

"
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elegido.
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OPEN SANS LIGHT La familia tipografica que se
a ABCDEFGHI/KLMNNOPQRSTUVWXYZ recomienda para acompanar a las
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz 1234567890 imagenes de la marca, es la Open

Sans.

Se eligio esta tipografia por su

OPEN SANS claridad, estilo sencillo y buena

a Q ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZ legibilidad.
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz1234567890

abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz 1234567890

OPEN SANS BOLD
aQ ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ “‘

Tipografia] 2.2



COLORES INSTITUCIONALES

HTML: #0C578E

‘ RGB: R:12/G:87 / B:142

CMYK:C51% M22% Y 0% Kd44%

HTML: #000000
RGB:R:0/G:0/B:0
C0% MO0% Y0% K100%

COMUNICACIONIUCAB ‘
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COLORES SECUNDARIOS

"

HTML: #0C578E Color | 2.3
RGB:R:12/G:87/ B:142
C51% M22% Y 0% K44%

O 100% HTML: #404040F 100%
RGB:R:64/ G:64 / B:64
80% CMYK:C0% M 0% Y 0% K75% 80%
HTML: #FFFFFF
RGB:R:255 /G:255 /| B:255 60% 60%
CMYK:C0% MO0% Y 0% K0%
40% 40%

20% 20%



COLORES COMPLEMENTARIOS

HTML: #37B4E3
RGB:R55 G180 B 227
CMYK:C67% M18% Y0% K11%

HTML: #027935
RGB:R:12/G:87/ B:142
CMYK:47% MO0% Y27% K53%

HTML: #FFD033
RGB: R255 G208 B 51

CMYK:C0% M18% Y80% KO0%

Color|2.3
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USOS NO CORRECTOS Aqui se muestran algunos ejemplos

de aplicacionincorrectade lamarca.
El mal uso desvirtua y perjudica la
notoriedad de la misma.

- - COMUNICACION | UCAB
SORUR ITACION [UCAZ | Estas recomendaciones son
Uso en baja resolucion Cambiode tipografia extensivas a todas las variantes de la
marca.
COMUNICACION |UCAB
Exceso de transparencia Cambios enladistribucionde “‘

elementos
Usos no correctos|3






comunicacionucab

1,106 7,794 106

Posts Followers Followin

nunicacion Social UCAB

ices de interés:

tr.ee/ComunicacionUCAB

owed by trasnochocult, sissireimi and 75 others
2 Translation

“ollowing v Message Contact

lantes qu
ncentracién en abril:

1 solicitado la concentracion,
ien llenar el formulario de
tracion hasta el 8 de marzo.
n de llenariol Sino tienen la
ntracion cargada, no se les

CONTENIDO Y USO

- Publicacion de flyers, imagenes o videos de las actividades de

la escuela.

- Difusion de informacion institucional especifica acerca de
pagos, inscripciones, formularios, horarios y demas asuntos

administrativos que seadeinterés paranuestros seguidores.

- Reconocimientos a los egresados y alumnos destacados de
nuestra casa deestudios.

- Publicacion de videos cortos que promocionen el canal de
youtube de laEscuela.




COMUNICACIONUCAB
Posts

iAtencion, estudiantes!

Quienes hayan inscrito asignaturas
que no abren deben escribir un
correo a la Direccion de la Escuela
comunicacionsocial_cc@ucab.edu
ve) indicando su nombre, nimero
de cédulay si desean eliminar la
materia que inscribieron o
cambiarla por otra que puedan
inscribir.

“‘ COMUNICACION | UCAB
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B[) Liked by cecoso and 22 others

nunicacionucab @ jImportante, chicos!

materias que abren para el intensivo de marzo estan ¢

nlace de nuestra bio

’ - See Translation
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RECOMENDACIONES DEUSO Y ESTILO

-En la medida de lo posible, especialmente cuando se acerque
un evento en particular, tratar de planificaradecuadamentelas
publicaciones. Preparar un calendario con fechas fijas para

determinado tipo de publicaciones, temas o hashtags.

- Dejar para el formato Historias (Stories) las noticias
puntuales o con una vigencia minima, dandoles un
formato mas distendido y casual (un evento, un corte de

servicio, un aniversario, etc.).

- Usar hashtags propios, por temas, para que puedan ser
seguidos por los usuarios y anadir otros populares cuando se

crea necesario.




COMUNICACIONUCAB
Posts
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} views - Liked by vickypardo98 and charlievelascof
nunicacionucab ;Estudias bachillerato y quieres optar

Comunicacién Social? jEscucha! - @ T Carlos Blancq
Jdiante de 10mo semestre, nos cuenta su experiencia §

nunicacion Social y como esta carrera se ha vuelto un
'nte en su camino al campo audiovisual.

:Qué opinas? ¢ Te interesa el mundo audiovisual?
Cuéntanos en los comentarios

iundoucab

©

RECOMENDACIONES DEUSO Y ESTILO

- Ser breve y puntual. Recuerda que la mayoria de los usuarios
navega por Instagram rapidamente. Por lo tanto, hay que tratar
de que el captionexijaelmenortiempoposibledelectura.

- Nunca dejar de utilizar la misma voz para la marca

- Para los captions de Instagram, siempre decir lo mas
importante al principio

- Invitar a la audiencia a participa

- Incluir un call to action siempre que se pueda

- Usar emojis conmesura




