PROGRAMA DE UNIDAD CURRICULAR (Pregrado)

I.- DATOS GENERALES

Nombre de la Facultad: Facultad de Humanidades y Educacion

Nombre de la Carrera o Programa: Comunicacién Social

Mencion:

Nombre de la Unidad Curricular (Asignatura): Teorias Sociales de la Comunicacion

Departamento y/o catedra: Departamento Ciencias de la Comunicacion

Régimen: Semestral

Ndmero de Unidades Crédito: 5

] Evaluacion Continua
Taxonomia: TA-1 Régimen de — - —
y Evaluacion Continua con Reparacion
Evaluacion:
Cadigo de la Unidad Curricular: Evaluacion Final y Reparacion
. Practicas
Tipo de o _ N° horas o _
Unidad Obligatoria | X | Electiva Tedricas | 03 Seminarios
. . semanales:
Curricular: Laboratorio
Intra-Facultad
Categoria de Inter-Eacultad N° horas semanales de N° horas semanales
la Unidad — acompariamiento docente 03 trabajo independiente
. . Institucional
Curricular: (HAD) (HTI)
Escuela/ Programa | X
Ubicacion en el plan de estudios: _ Presencial [ X Virtual
Modalidad:
3er. Semestre Semipresencial En linea

Prelaciones/Requisitos:

Unidades curriculares a las que aporta:

Responsable(s) de disefio del Programa: Departamento Ciencias de la comunicacion

Fecha de aprobacién del Programa en el Consejo de Facultad:




Il.- JUSTIFICACION

El programa de Teorias Sociales de la Comunicacién, pretende dotar al alumno de los conocimientos
necesarios para la comprension e interpretacion del fendmeno de la comunicacion y de las diversas teorias
que han surgido a través de los tiempos para interpretar su evolucién y sus cambios sociales, desde la
perspectiva socioldgica y las herramientas que esta proporciona para su estudio y comprension.

Competencia general 1 (CG1): CGENEOO1. APRENDER A APRENDER CON CALIDAD

Unidad de competencia 1 (CG1 — Ul): 1. Identifica elementos comunes en diferentes situaciones o
CGENEOO1-U01. Abstrae, analiza vy contextos.
sintetiza informacién 2. Descompone, identifica, clasifica y jerarquiza elementos
comunes.
3. Resume informacidn de forma clara y ordenada.
4. Integra los elementos de forma coherente.
Unidad de competencia 2 (CG1 — Ul): 1. Integra y transfiere conocimientos entre distintos

CGENEOO1-U04.
conocimientos y se
permanentemente

Incorpora
actualiza

modelos y teorias en una sintesis personal y creativa que
responde a las necesidades profesionales

UNIDAD I: El fendmeno | 1.

Fundamentos de la Comunicacidon

de la comunicaciéon. La
comunicacion como
proceso

1.1 Qué es comunicacion

1.2. Componentes y estructura del proceso de comunicacién
humana

1.3.  Distincidn entre comunicacion e informacién

1.4. Comunicacion y medios de comunicacion

1.5. Teorias y perspectivas histdricas y socioldgicas que
explican la comunicacion

1..6. Es la comunicacién un proceso tecnolégico mediado

UNIDAD Il. Las teorias
normativas de la
comunicacion

1. Introduccidn a las teorias normativas de la comunicacion
2. Clasificacion de las teorias normativas de la comunicacion
2.1. Teoria autoritaria




2.2. Teoriade la libertad de prensa

2.3. Teoria de la responsabilidad social

2.4. Teoria soviética de los medios de comunicacion

2.5. Teoria desarrollista de los medios de comunicacion

2.6. Teoria democratico-participativa de los medios
comunicacion

de

UNIDAD Illl: Perspectiva
Funcionalista: El
enfoque de la
“Investigacion en los
medios de comunicacién
de masas” centrado en
los efectos

1. Eldesarrollo de los medios de comunicacién de masas
1.1. Definiciones publicas de los medios

.. Conceptos sobre cultura de masas

. Origenes y principios
3.1.Laswell, Lazarsfeld, Howland

4. Las funciones y disfunciones de la comunicacion de masas
4.1.Wright, Klapper, Katz

5. Ladiscusion y critica del funcionalismo

w N

UNIDAD IV: Perspectiva
Critica: ElI  enfoque
critico y sus derivaciones
culturalistas

1. La Escuela de Frankfurt y las industrias culturales
1.1. T Adorno, W. Benjamin, J. Habermas
2. La economia politica
2.1. H Schiller, A Mattelart, E Bustamante
3. Los estudios culturales
3.1. Williams, Thompson, Martin Barbero
4. La discusiéon entre apocalipticos e integrados
4.1. U Eco, E Maigret

UNIDAD V: Perspectiva
Latinoamericana.
Enfoques innovadores

1. Lainvestigacion en Comunicacion en América Latina
2. Antonio Pasqualiy sus aportes a la investigacion de la
comunicacion

2.1. Lineas de Investigacion del Centro de Investigaciones de
la Comunicacidn (CIC-UCAB) y de los Postgrados UCAB en Comunicacion

V.- ESTRATEGIAS DE ENSENANZA Y DE APRENDIZAJE

Docentes:

1. Método expositivo/lecciones magistral
2. Intercambio de preguntas y respuestas entre el profesor y los estudiantes
3. Discusion entre el profesor y los estudiantes para intercambiar opiniones de manera
activa referentes a un tema especifico
4. Dramatizacion o dindmicas

Estudiantes:

1. Trabajos experimentales y creativos, con participacién en clases que permitiran
interactuar en constantes dindmicas, iniciativas e investigacién audiovisual de ejemplos mundiales

2. Al finalizar cada intervencidn, el profesor puede abrir la posibilidad de discutir en grupo
distintos ejemplos que tengan relacion con el tema del dia




3. Al finalizar cada clase tedrica, los estudiantes representan una situacidén en la que
puedan poner en practica los conceptos o teorias correspondientes a la clase del dia, a través de la
figura de dindmicas y dramatizaciones como aplicabilidad de los contenidos aprendidos

VI.- ESTRATEGIA DE EVALUACION

Las estrategias de evaluacidn sugeridas para Teorias Sociales de la Comunicacién son:

1. Evaluacién formativa y formadora. Autoevaluacion de practicas: Los estudiantes deben
ser capaces de evaluar su propia prdctica, analizarla y mejorarla durante el semestre. Se sugiere
aplicar esta técnica en la primera y Ultima evaluacién para que el alumno compruebe su evolucién.

2. Evaluacién Sumativa: Exdmenes, pruebas cortas, trabajos en grupos. Pruebas objetivas
individuales sobre contenidos tedricos y pruebas de cooperacion grupal sobre las unidades
tematicas.

3. Evaluacién Sumativa: La presentacién formal de un proyecto comunicacional
desarrollado a lo largo del semestre como muestra de la aplicacién de lo aprendido en un gran
resumen sumado al descubrimiento de innovacidn y creatividad, talentos descubiertos y aplicados
como competencia. Como instrumento para recolectar la informacion se utilizard la rubrica
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