PROGRAMA DE UNIDAD CURRICULAR (Pregrado)

I.- DATOS GENERALES

Nombre de la Facultad: Facultad de Humanidades y Educacién

Nombre de la Carrera o Programa: Comunicacion Social

Mencion:

Nombre de la Unidad Curricular (Asignatura): Produccion de Contenidos para Medios

Departamento y/o catedra: Departamento de Periodismo

Régimen: Semestral

Numero de Unidades Crédito: 4

Evaluacion Continua
Taxonomia: TA9 Régimen de
. Evaluacion Continua con Reparacion
Evaluacion:
Cadigo de la Unidad Curricular: Evaluacién Final y Reparacion
. Practicas
Tipo de N° horas
Unidad | Obligatoria | X | Electiva Teodricas | 1 Seminarios
. . semanales:
Curricular: Laboratorio

Categoria de

Intra-Facultad

Inter-Facultad

N° horas semanales de

N° horas semanales

la Unidad Istucional acompafiamiento docente 4 trabajo independiente
Curricular: (HAD) (HTD
Escuela/ Programa | X
Presencial | X Virtual
Ubicacion en el plan de estudios: Modalidad:
Semipresencial En linea

Prelaciones/Requisitos: Comunicacion

Escrita |

Unidades curriculares a las que aporta: Periodismo

Responsable(s) de disefio del Programa: Vanessa Pefia Rojas

Fecha de aprobacién del Programa en el Consejo de Facultad:




Il.- JUSTIFICACION

En la asignatura Produccion de Contenidos para Medios se perfecciona el uso del cédigo escrito estudiado
en las materias Comunicacion Periodistica y Comunicacion Escrita | al incorporarle la idea de finalidad. Se
busca que el estudiante produzca textos escritos correctamente y con un fin especifico (informar) y que

puedan reproducirlos para entornos digitales.

[Il.- CONTRIBUCION DE LA ASIGNATURA AL DESARROLLO DE LAS COMPETENCIAS
Se incluyen solo aquellas competencias generales y especificas con las unidades y criterios de
desempeno que la unidad curricular va a desarrollar.

Competencia general 1 (CG1): CGENEOO1. Aprender a aprender con calidad

Unidad de competencia 1 (CG1 —U1): | 1. Identifica elementos comunes en diferentes situaciones o

Abstrae, analiza y sintetiza contextos.
informacién. 2. Descompone, identifica, clasifica y jerarquiza elementos
comunes.

3. Resume informacidn de forma clara y ordenada.
4. Integra los elementos de forma coherente.

5. Valora criticamente la informacion.

Competencia general 1 (CG1): CGENEOO4. Aprender a interactuar en el contexto global

Unidad de competencia 1 (CG1 —U1): | 1. Emplea recursos de internet como herramienta

Maneja adecuadamente las comunicacional.
tecnologias de informacion y 2. Gestiona adecuadamente los programas y aplicaciones de
comunicacion. uso frecuente.

3. Valida la informacién que consulta en internet.
4. Se actualiza permanentemente en las tecnologias de
informacién y comunicacién y en las medidas de seguridad y

proteccidon de estos sistemas.




5. InteractUa en grupos de trabajo empleando las tecnologias

de la informacion y comunicacién.

Competencia Profesional 1 (CP1): CPB1. Genera y difunde contenidos destinados a una audiencia

Unidad de competencia 1 (CP1 —U1) Interactua con fuentes confiables.
Obtiene informacidn para generar Reproduce literal o parafrasticamente informacién obtenida de
contenidos divulgables una fuente viva o documental.

Relaciona informaciones sobre la base de sus conocimientos
previos o de la intertextualidad.

Evalua la calidad de la informacion.

Unidad de competencia 2 (CP1 - U2) Construye textos escritos y orales con distintos tipos de
Elabora textos escritos y orales contenido.

Adapta el contenido a la audiencia y a la situacion
comunicativa.

Adapta el contenido a las especificidades del género y del
medio.

Construye textos adecuados desde el punto de vista de la

inclusidn, de la claridad y de la cortesia verbal.

Unidad de competencia 3 (CP1 —U3) Utiliza diferentes medios para la difusion de contenidos.

Divulga contenidos Organiza contenidos para programar su difusién.




IV.- UNIDADES TEMATICAS

Unidad I.

Estilos de redaccion
para comunicacion
masiva

1. El lenguaje periodistico y variacion linglistica: tiempos
verbales que se emplean en la titulacién. Férmulas para
titular.

1.1. El estilo informativo en el periodismo y sus
caracteristicas: claridad, concisién, precision y fuerza. El uso del
adjetivo y del adverbio en el estilo informativo.

1.2. La pirdmide invertida: definicion y caracteristicas

1.3. Las 5 WH

1.4. Diferencia entre noticia e informacién

1.5. La noticia y tipos de noticia. El lead y tipos de lead

1.6. Uso de mayusculas y siglas en el texto informativo.

1.7. Escritura de nimeros en el texto informativo.
Interpretacion numérica (cémo referir informacion extraida de

encuestas y graficos).

1.8 Atribucion de fuentes: cdmo hacer citas directas e
indirectas.

1.9. La resefia periodistica. Practica de redaccién de una
resefa.

1.10. La nota de prensa. Practica de redaccion de una nota
de prensa.
2. Estilo interpretativo y de opinién
2.1. La noticia de segundo dia. Practica de redaccién de una
noticia de segundo dia.
2.2. El editorial. El articulo de opinién. El comentario o la

columna. La argumentacion. La contextualizacion

Unidad Il.
Lenguaje, estilo y ética

1. El adjetivo y el adverbio
2. Juicios de valor a través del Iéxico

3. Lenguaje sexista, etiquetas, estereotipos, prejuicios




Presencia de este tipo de lenguaje en los distintos

medios y cdmo evitarlo.

4, Principios éticos del periodista
Unidad IlI. 1. Relacién del texto con los distintos elementos multimedia
Redaccidn periodistica e L
para medios digitales gue conforman el relato periodistico digital
2. Innovaciones tecnoldgicas aplicadas al periodismo
3. Coémo se escribe periodisticamente para la web: narrativas,
recursos multimedia, palabras clave, optimizacion de
textos, encabezados, enlaces o hipervinculos. El estilo
sensacionalista en los portales
4, Capsulas informativas: definicién, caracteristicas,
propdsito, medios de difusion
5. Herramientas para medios digitales: blogs, portales
informativos, redes sociales
6. Los portales informativos y sus respectivos perfiles en
redes sociales: cdmo reflejar en las redes los contenidos
previamente publicados en el portal de noticias.
Caracteristicas de la escritura para cada red social segun su
funcién informativa
7. Desafios del periodismo digital
8. Informacién en Internet: la importancia de verificar
informacién; cémo reconocer (y esquivar) los rumores y los
bulos o noticias falsas
9. Cémo detectar informacién e imagenes generadas por
inteligencia artificial
10. La desinformacion y cdmo enfrentarla

V.- ESTRATEGIAS DE ENSENANZA Y DE APRENDIZAJE




Las actividades docentes deberan conducir al desarrollo de las unidades de competencia y, por
consiguiente, estaran disefiadas de forma tal que el estudiante tenga una participacion activa en
su propio aprendizaje, redirigiendo la funcién del docente al acompaifiamiento y orientacidn del
proceso. El profesor expondrd los contenidos de la materia de una manera organizada vy
coherente, sin que sean clases magistrales. De igual manera, presentara en cada clase ejemplos
de mensajes informativos para detectar las caracteristicas de los textos de este tipo. En las
unidades de naturaleza mas practica, se incluirdn el disefio de ejercicios, simulaciones y
elaboracién de productos comunicacionales reales; en las de naturaleza mas tedrica se utilizardn
técnicas como asignacion de lecturas guiadas, analisis de textos, formulacién de preguntas y
problemas y reescritura de textos. En la parte correspondiente al periodismo digital se
presentaran ejemplos de portales informativos para revisar su adecuacién a las caracteristicas
de la redaccidn para medios digitales vistas en las exposiciones tedricas.

VI.- ESTRATEGIA DE EVALUACION

La evaluacion por parte del docente podra ser de indole diagndstica, formativa, formadora o
sumativa y comprenderd estrategias variadas tales como la observacidén y registro de informacion
en listas de cotejo, escalas de estimacion y rubricas para las actividades de naturaleza practica, y
para los contenidos tedricos, examenes o pruebas cortas, exposiciones, comprobaciones de
lectura y otras estrategias, a criterio del profesor.

Aparte de la evaluacién docente, podria haber actividades de autoevaluacidn y coevaluacién por
parte de los estudiantes, sobre la base de criterios objetivos y validos previamente establecidos,
gue les permitan determinar su avance en la asignatura.
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