PROGRAMA DE UNIDAD CURRICULAR (Pregrado)

l.- DATOS GENERALES

Nombre de la Facultad: Facultad de Humanidades y Educacion

Nombre de la Carrera o Programa: Comunicacion Social

Mencion:

Nombre de la Unidad Curricular (Asignatura): Radio y Podcast

Departamento y/o catedra: Departamento de Artes Audiovisuales

Régimen: semestral

Ndmero de Unidades Crédito: 4

Evaluacion Continua
Taxonomia: TA9 Régimen de
» Evaluacién Continua con Reparacién
Evaluacion:
Cadigo de la Unidad Curricular: Evaluacién Final y Reparacion
. Practicas
Tipo de N° horas
Unidad | Obligatoria | X | Electiva Teoricas Seminarios
. , semanales:
Curricular: Laboratorio

Categoria de

Intra-Facultad

Inter-Facultad

N° horas semanales de

N° horas semanales

la Unidad — acompafiamiento docente trabajo independiente
. Institucional
Curricular: (HAD) (HTI)
Escuela/ Programa | X
Presencial | X Virtual
Ubicacion en el plan de estudios: Modalidad:
Semipresencial En linea

Prelaciones/Requisitos:

Unidades curriculares a las que aporta:

Responsable(s) de disefio del Programa: Carlota Fuenmayor de Dominguez y Aurimar Alonzo

Fecha de aprobacién del Programa en el Consejo de Facultad:




Il.- JUSTIFICACION

En esta materia los alumnos desarrollan competencias para desenvolverse en un medio tradicional como la

radio y en uno mds novedoso como el podcast, a partir de los conocimientos tedricos y practicos sobre el

lenguaje y montaje radiofénico, el manejo del contenido, la negociacién y venta de espacios publicitarios.

[Il.- CONTRIBUCION DE LA ASIGNATURA AL DESARROLLO DE LAS COMPETENCIAS Enumera y enuncia las
competencias generales con sus respectivas unidades y criterios de desempefio, asi como las competencias

profesionales (bdsicas y especificas, segun el plan de estudio) con sus unidades y criterios de desemperio. Se

incluyen solo aquellas competencias generales y especificas con las unidades y criterios de desempeino

que la unidad curricular va a desarrollar.

Competencias general 1 (CG1): Enunciado

Unidad de competencia 1 (CG1 - U1):

Enunciado

Criterios de desempeno de la U1 que se van a desarrollar en la

asignatura

Unidad de competencia 2 (CG1 — U2):

Enunciado

Criterios de desempeno de la U2 que se van a desarrollar en la

asignatura

Incluir todas las unidades de competencia de la CG1 que correspondan a la asignatura

Nota: Esta tabla se desarrolla para todas las competencias generales que correspondan a la asignatura.

Competencias Profesional 1 CP1

GENERA'Y DIFUNDE CONTENIDOS DESTINADOS A UNA AUDIENCIA

Unidad de competencia 1 CP1-U3.
Determina las especificidades del

contexto y del tipo de texto

Criterios de desempeno de la U1 que se van a desarrollar en la
asignatural. Determina las caracteristicas de la audiencia
objetivo

2. Identifica clases de contexto en términos de formalidad y
otras caracteristicas de la situacién comunicativa

3. Reconoce las especificidades de los medios tradicionales y

digitales




4, Diferencia las caracteristicas y convenciones de los

géneros utilizados en la comunicacién social

Unidad de competencia 3 CP1-U7. 1. Identifica mensajes clave
Evalla contenidos verbales, graficos y 2. Construye criterios de anadlisis para examinar un producto
fotograficos comunicacional

3. Determina si un producto comunicacional contraviene

valores sociales

Unidad de competencia 4 CP1-U8. 1. Utiliza diferentes medios para la difusiéon de contenidos

Divulga contenidos 2. Organiza contenidos para programar su difusiéon

Incluir todas las unidades de competencia de la CP1 que correspondan a la asignatura.

Esta tabla se desarrolla para todas las competencias profesionales que correspondan a la unidad curricular.

IV.- UNIDADES TEMATICAS (Coloca las unidades temdticas y contenidos de la asignatura. Recuerde
que las unidades temdticas compilan los temas de la misma)

UNIDAD | 1. Las primeras Emisoras
2. La Radio en Venezuela. Afios dorados

2.1. LaAMyla FM

2.1.1. Semejanzas y diferencias

3. Podcast: radio a la carta

3.1. Nacimiento del podcast

3.2. Repensar en lo radiofénico

3.3. Simbiosis entre la radio y el podcast
UNIDAD II 1. Ellenguaje radiofdnico

1.1. La palabra

1.2. La musica

1.3. El silencio

1.4. Los efectos
2. Montaje

2.1. Tipos de montaje

2.2 Elementos del montaje

2.3. Espacio y tiempo

Historia de la radio

El lenguaje, montaje
radiofénico y guion




3. Guion
3.1. Tipos de guion

UNIDAD Il 1. Géneros
1.1 Segun el modo de produccidn
1.2. Segun la intencién
1.3. Segun la segmentacién
2. Formatos
2.1. Informativos
2.2. Entrevista
2.3. Creativos: dramaticos
2.4. Entretenimiento

Géneros y formatos

2.5. Publicidad
UNIDAD IV 1. Definicion
Podcast 2. Produccidn

2.1. Planificacion

2.2. Grabacién

2.3. Edicion y montaje
3. Plataformas
4. Monetizacion

UNIDAD V 1. La Audiencia
1.1. Habitos de la audiencia
1.2. Medicién de audiencia
2. Venta de espacios
2.1. Determinacién de tarifas
2.2 Modalidad
3. Programacion
3.1. Perfiles y publico
3.2 Estilo, objetivos y oferta
3.3 Franjas horarias
3.4 Parrilla de programacién

Emisora de Radio

V.- ESTRATEGIAS DE ENSENANZA Y DE APRENDIZAJE

Incluye las actividades diddacticas que el profesor va a utilizar para la ensefianza y el fomento del
aprendizaje (por ejemplo, resolucién de ejercicios, trabajo en equipo, exposiciones, simulaciones,
aprendizaje basado en problemas, taller pedagdgico, dramatizaciones, formulacidén de preguntas,
videoconferencias y las relacionadas con el uso de las tecnologias, entre otras). Para ello tenga en
cuenta las unidades de competencia, los criterios de desempefiio y los contenidos.

V.- ESTRATEGIA DE EVALUACION




Se indican las estrategias de evaluacidn, especificando el tipo (diagndstica, formativa y formadora
—autoevaluacidn y coevaluacion- y sumativa), la actividad o técnica que realizara (exposiciones,
ensayos, estudio de casos, debates, portafolio, método de proyectos, mapa mental y conceptual,
infografia, entre otras) y los instrumentos para recolectar la informacidn (pruebas a libro abierto,
lista de cotejo, escala de estimacion, rubrica...), por criterios o unidades de competencia.
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Paginas web
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Guias y material de apoyo

Material adicional podra ser definido por el profesor al inicio de cada periodo académico
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