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l.- DATOS GENERALES

Nombre de la Unidad Curricular: Campaiias Publicitarias

Cddigo de la Unidad Curricular: 00476

Unidad de Gestion Académica: Escuela de Comunicacion Social \ Nivel: Pregrado

Régimen: Semestral Numero de Unidades Crédito: 4

Ubicacién en el Plan de estudio o programa: 5° semestre

Evaluacion Continua

Tipo de
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Evaluacién Final y Reparacion

Practicas 2
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. . 4 Laboratorio
independiente (HTI) docente (HAD)
Tedricas 1
Intra-Facultad . .
i Presencial X Virtual
Categoria de la Inter-Facultad
Curricular: Escuela / Semipresencial En linea
X
Programa
Instancia aprobatoria: Fecha de aprobacién :

Disefador (es) del programa: Gabriela Pifia, Laquesis Marin y Maria Carolina Urbina

Il.-Resumen/Abstract (en espafiol e inglés)

El programa de la asignatura Campafas Publicitarias representa una continuacién de los contenidos
dictados en Estrategias Publicitarias. Se pretende aplicar los conceptos de la planificaciéon publicitaria y
mantener el desarrollo de habilidades para realizar y evaluar campaiias publicitarias en areas especificas.
Este programa incluye un mddulo sobre planificacién de medios, actividad fundamental para el éxito de
cualquier campaiia.

La publicidad es una disciplina practica y en esta asignatura se pretende la aplicacién de los conceptos
tedricos, con el fin de generar campanas que cumplan con los objetivos determinados. Se busca ejercitar
habilidades en el desarrollo de estrategias, asi como en la creacidn y ejecucidon de piezas para campanas
publicitarias distintas.

Esta asignatura desarrolla la competencia general: “Aprender a trabajar con el otro”, la competencia
profesional especifica “Genera y difunde contenidos destinados a una audiencia”. Asi como las
competencias profesionales especificas: “Demuestra conocimientos sobre comunicaciones integradas de
mercadeo” y “Gestiona planes y estrategias de comunicaciones integradas de mercadeo”.




UCAB UNIVERSIDAD CATOLICA
ANDRES BELLO

The subject Advertising Campaigns represents a continuation of the contents taught in Advertising
Strategies. It is intended to apply the concepts of advertising planning and to maintain the development of
skills to carry out and evaluate advertising campaigns in specific areas. This program includes a module on
media planning, a fundamental activity for the success of any campaign.

Advertising is a practical discipline and this course is intended to apply the theoretical concepts in order to
generate campaigns that meet the established goals. It seeks to exercise skills in the development of
strategies, as well as in the creation and execution of pieces for advertising campaigns.

This subject develops the general competency: “Learning to work with others”. Also the specific
professional competency “Generates and disseminates content aimed at an audience”, and the specific
professional competencies “Demonstrates knowledge of integrated marketing communications” and
“Manages integrated marketing communications plans and strategies”.

[Il.- CONTRIBUCION DE LA ASIGNATURA AL DESARROLLO DE LAS COMPETENCIAS

Competencia general 3 (CG3):

Aprender a trabajar con el otro: Interactia con otros en situaciones diversas y complejas para alcanzar
objetivos comunes, en un entorno donde el equilibrio de los roles -colaborador o lider- y la fluidez
comunicativa procuran resultados beneficiosos para todos.

Unidad de competencia 1 (CG3 — U1):

Participa y trabaja en equipo: Se integra en equipos asumiendo diversidad de roles y tareas, orientado
hacia el logro de una meta comun.

Criterios de desempeno de la U1 que se van a desarrollar en la asignatura:

Identifica roles y funciones de todos los miembros del equipo.

Realiza las tareas establecidas por el equipo.

Cumple diversos roles dentro del equipo.

Utiliza formas de comunicacion que favorecen las relaciones de interdependencia.
Coordina las acciones del equipo hacia el logro de la meta comun.

Unidad de competencia 8 (CG3 — U8):

ActuUa creativamente ante diversas situaciones: Crea y aplica, de manera personal y colectiva, alternativas
novedosas, valiosa y eficaces para responder a diversas situaciones.

Criterios de desempeno de la U8 que se van a desarrollar en la asignatura:

Identifica, personal o colectivamente, situaciones que requieren soluciones creativas.

Propone opciones novedosas de solucion.

Analiza criticamente las opciones propuestas.

Aplica la solucién de mayor beneficio-costo.

Evalua, individual o colectivamente, la solucion aplicada en términos de novedad, valor y eficacia.

Competencia Profesional Bésica (CPB1):
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Genera y difunde contenidos destinados a una audiencia: Genera contenidos con diferentes propdsitos y de
distinto tipo, que sean claros, coherentes, adecuados al contexto y acordes a los principios éticos de la
profesidn, y los divulga a través de varios medios y plataformas.

Unidad de competencia 1 (CPB1 — U1):

Determina necesidades comunicacionales: Examina entornos socioculturales, organizacionales o de
mercadeo para conocer las carencias, intereses o expectativas comunicacionales de un grupo humano.

Criterios de desempeiio de la U1 que se van a desarrollar en la asignatura:

Identifica problematicas o situaciones significativas desde el punto de vista comunicacional
Interactua con las unidades de una organizacion para detectar necesidades comunicacionales

Competencia Profesional Especifica 1 (CPE1):

Demuestra conocimientos sobre comunicaciones integradas de mercadeo: Maneja términos y conceptos
inherentes a las comunicaciones integradas de mercadeo, asi como también informacion acerca de los
medios y formatos utilizados en ellas.

Unidad de competencia 1 (CPE1 — U1):

Utiliza la terminologia propia de la comunicacién corporativa y del mercadeo: Domina con precision y
propiedad términos y nociones propias del dmbito corporativo y del mercadeo.

Criterios de desempeno de la U1 que se van a desarrollar en la asignatura:

Identifica términos propios de las comunicaciones integradas de mercadeo
Incorpora apropiadamente en su discurso términos y conceptos propios de la comunicacién corporativa y
del mercadeo

Competencia Profesional Especifica 2 (CPE2):

Gestiona planes y estrategias de comunicaciones integradas de mercadeo: Concibe, disefia, implementa y
evalla planes de mercadeo y estrategias comunicacionales para las audiencias internas y externas de una
organizacidn, ajustados al ordenamiento juridico y a los criterios de sustentabilidad y responsabilidad social.

Unidad de competencia 2 (CPE2 — U2):

Desarrolla planes de publicidad: Formula propuestas de accidn para promover productos, servicios y
sistemas de valores, elabora los productos comunicacionales y determina el impacto del plan en cuanto a
los cambios que genera.

Criterios de desempeno de la U2 que se van a desarrollar en la asignatura:

Analiza la industria, el mercado y la atmdsfera competitiva
Formula objetivos

Elabora un brief

Elabora una estrategia creativa

Define los medios

Elabora un presupuesto

Produce piezas

Mide el rendimiento de una campafia
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IV.- UNIDADES TEMATICAS

UNIDAD |

Tema 1: Definicion de campafia publicitaria. Tipos de campafias publicitarias. Factores clave en el
desarrollo y planificacion de una campaiia publicitaria.
Tema 2: Andlisis de campafias publicitarias

UNIDAD Il

Tema 1: Introduccidn a la planificacion de medios. Relacién con el plan de mercadeo. Factores de
mercadeo que afectan a la planificacion. Conceptos y términos basicos. Etapas de realizacién de un plan
de medios

Tema 2: Objetivos de medios. Importancia de los indices de rendimiento. Métricas de alcance, frecuencia,
impacto/trafico e interaccion

Tema 3: Estrategia. Componentes bdsicos de un plan de medios

Tema 4: Presupuesto publicitario.

Tema 5: Andlisis de casos practicos para desarrollar habilidades estratégicas y de gestion de los medios
publicitarios.

UNIDAD Il

Tema 1: Presentacion del caso

Tema 2: Determinacién de objetivos

Tema 3: Desarrollo de estrategias y tacticas
Tema 4: Estrategia creativa

Tema 5: Propuesta de evaluacién de camparia
Tema 6: Mecanismos de control

V.- ESTRATEGIAS DE ENSENANZA Y DE APRENDIZAJE

Las actividades docentes deberan conducir al desarrollo de las unidades de competencia y, por
consiguiente, estaran disefiadas de forma tal que el o la estudiante tengan una participacion activa en su
propio aprendizaje, redirigiendo la funcién del docente al acompafiamiento y orientacion del proceso. En
tal sentido, tales actividades comprenderan estrategias variadas. En las unidades de naturaleza mas
practica, incluirdn el disefio de ejercicios, simulaciones y elaboracion de productos comunicacionales
reales, y en las de naturaleza mas tedrica utilizaran técnicas como asignacién de lecturas guiadas, analisis
de textos, formulacién de preguntas y problemas, estudio de casos y clases magistrales con o sin apoyo
audiovisual, entre otras.
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V.- ESTRATEGIA DE EVALUACION

La evaluacién por parte del docente podrd ser de indole diagndstica, formativa, formadora o sumativa
y comprenderd estrategias variadas tales como la observacién y registro de informacién en listas de
cotejo, escalas de estimacion y rubricas para las actividades de naturaleza practica, y para los
contenidos tedricos, examenes o pruebas cortas, exposiciones, comprobaciones de lectura y otras
estrategias, a criterio del profesor. Aparte de la evaluacidon docente, podria haber actividades de
autoevaluacion y coevaluacidon por parte de los estudiantes, sobre la base de criterios objetivos y
validos previamente establecidos, que les permitan determinar su avance en la asignatura.
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REFERENCIAS COMPLEMENTARIAS

http://adage.com (Advertising Age)
http://www.adweek.com (Adweek)
http://www.prweek.com (PR Week)
http://www.prnewsonline.com (PR News)
https://www.canneslions.com (Cannes Lions)

http:// elsolfestival.com (El Sol)
http://www.socialmediatoday.com (Social Media Today)
http://mashable.com (Mashable)
https://www.marketingdirecto.com (Marketing Directo)
https://www.puromarketing.com (Puro Marketing)

http://www.weloveadvertising.es (Blog de publicistas y disefiadores de McCann)

http://lacriaturacreativa.com (Blog de creatividad)
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